Massenmedien in der BRD

1. Übersetzen Sie Wörter und lernen sie auswendig. 

das Medium, Medien 

der Rundfunk 

öffentlich-rechtlich

Meinung in Wort, Schrift und Bild äussern

gesellschaftliche Veränderungen

Kalter Krieg, Studentenrevolte, Wiedervereinigung

die Gedankenfreiheit

die Gleichberechtigung

sich verbreiten über

nationales Gedankengut

nicht zuletzt

der Verleger

die alliierten Mächte

kritische Vierte Gewalt

betonen 

Nachrichten-Medien

die Bürger beeinflüssen

die Marktforschung

die Auflage

die Quote

2. Lesen Sie einen Text auf deutsch und russisch.

Von Jo Groebel 
Deutschland gilt als Land der Bücher, der Gedankentiefe, der inhaltlich anspruchsvollen Medien. Deutschland ist aber auch das Land der „DJs und Daily Soaps“ geworden. Musik und Fernsehserien, Kassenknüller im Kino und Boulevardpresse sind in der deutschen Populärkultur ebenso wichtig wie in anderen Ländern – und wie die deutsche Hochkultur der Dichter, des Theaters und der Oper. 

Natürlich gibt es in Deutschland mediale Besonderheiten. Dazu gehört die Betonung der föderalen Souveränität in Kultur und Rundfunk oder das jedenfalls im globalen Vergleich nicht selbstverständliche Nebeneinander von öffentlich-rechtlichen und privaten Medien. In puncto Presse- und Meinungsfreiheit schneidet Deutschland im internationalen Massstab sehr gut ab. Der Pluralismus der Meinungen ist gegeben, der Pluralismus der Information ist vorhanden. Die Presse ist nicht in der Hand von Regierungen oder Parteien, sondern vielmehr in der Hand von gesellschaftlichen Akteuren. Seit mehr als einem halben Jahrhundert ist die Presse- und Meinungsfreiheit in Deutschland ein verfassungsrechtlich geschütztes Gut. Das Verfassungs​verständnis der Pressefreiheit findet im Artikel 5 des Grundgesetzes seinen Ausdruck: „Jeder hat das Recht, seine Meinung in Wort, Schrift und Bild zu äussern und zu verbreiten und sich aus allgemein zugänglichen Quellen ungehindert zu unterrichten. (...) Eine Zensur findet nicht statt.“ 

Allgemein lässt sich die deutsche Medienstruktur aus den spezifischen Bedingungen der jüngeren deutschen Geschichte erklären. Zum einen waren die vergangenen Jahrhunderte für das Land ausserordentlich unruhig. Viele Denkimpulse für gesell​schaft​liche Veränderungen hatten auch einen deutschen Hintergrund oder fanden hier statt: Aufklärung, Kommunismus, Moderne. Die Umwälzungen des 20. Jahrhunderts erlebte Deutschland in einem Zeittakt von jeweils weniger als 30 Jahren – Demo​krati​sierung, Erster Weltkrieg, Weimarer Republik, „Drittes Reich“ und Zweiter Weltkrieg, Ost-West-Konflikt und Kalter Krieg, Studentenrevolte und Wieder​ver​einigung – und sie waren immer auch mit einem Medienaspekt verknüpft, ja wären ohne die seit dem 19. Jahrhundert entstandenen Massenmedien nicht denkbar gewesen. Gedanken​freiheit und Gleichberechtigung verbreiteten sich über Bücher und aktuelle Presse. 

Mit der so genannten Hugenberg-Presse entwickelte sich in der Weimarer Republik ein Zeitungsmonopol, in dem zunehmend nationales Gedankengut propagiert wurde. Nicht zuletzt die Erfahrungen mit dieser Hugenberg-Presse, benannt nach dem Verleger gleichen Namens, liessen nach dem Zweiten Weltkrieg in Westdeutschland eine besonders ausgeprägte Infrastruktur zur Verhinderung von Medienkonzentration entstehen (Hoheit der Bundesländer beim Rundfunk, Pressegesetze, kartellrechtliche Elemente). Insgesamt wurde der Westen Deutschlands nach dem Zweiten Weltkrieg bei massiver Unterstützung der alliierten Mächte USA, Gross​britannien und Frankreich innerhalb der Medienstruktur der Demokratie und des Marktes weiterentwickelt. Der Osten übernahm die Medienphilosophie der Sowjetunion. 

 Verkürzt formuliert existierten jetzt die „drei M“ des Medienjournalismus neben​einander: der „mere-facts“-orientierte Stil angelsächsischer Prägung, der die maximale Transparenz politischer und gesellschaftlicher Ereignisse betont und die Medien in der Funktion der kritischen „Vierten Gewalt“ sieht. Heute darf man nahezu allen Nachrichten- Medien des Landes das Akzeptieren dieser Norm attestieren. Der „mission“-orientierte Stil der DDR-Medien sollte die Bürger im Sinne von Sozialismus beeinflussen. Heute ist der „mission“-Aspekt, also Kom​mu​nismus und eine bewertende Botschaft, auf die Meinungsseiten und Kommentare beschränkt. Seit den achtziger Jahren ist der „Markt“ immer wichtiger geworden. Nicht zuletzt die Existenz​bedrohung vieler Pressetitel verlagerte den Fokus auf die Massen-Attrak​tivität von Titeln und Themen. Marktforschung, Auflagen und Quoten sind zu einem zentralen Faktor der Ausrichtung von Zeitungen und Zeitschriften, neuerlich erst recht von Radio und Fernsehen geworden – auch bei den öffentlich- rechtlichen Sendern. 

Jo Groebel 
Германия считается страной книг, глубоких мыслей и требовательных в плане содержания СМИ. Однако Германия стала также страной диджеев и мыльных опер. Музыка и телесериалы, блокбастеры в кино и бульварная пресса занимают такое же важное место в рамках попкультуры в Германии, как в других странах – наряду с немецкой высокой культурой, связанной с литературой, театром и оперой. 

Разумеется, в Германии имеются свои медийные особенности. Сюда относится подчеркивание суверенитета земель в области культуры и телерадиовещания или параллельное существование публично-правовых и частных СМИ, что характерно далеко не для всех стран. Что касается свободы печати и свободы слова, то здесь у Германии хорошие позиции по сравнению с другими странами. Плюрализм мнений обеспечен, плюрализм информации налицо. Печать не находится в руках правительств или партий, она находится скорее в руках представителей общества. Вот уже более полувека свобода печати и свобода слова в Германии охраняются конституцией. Конституционное понимание свободы печати отражает статья 5 Основного закона: «Каждый имеет право свободно выражать и распространять свое мнение устно, письменно и посредством изображения, а также беспрепятственно получать информацию из общедоступных источников. (...) Цензуры не существует». 

В целом структура германских СМИ объясняется специфическими условиями, существовавшими в недавней германской истории. Во-первых, прошедшие века были для страны чрезвычайно беспокойными. Многие мыслительные импульсы, давшие толчок общественным изменениям, имеют германское происхождение или имели место здесь. Просвещение, коммунизм, модерн. Все эти перетурбации с разрывом в менее чем 30 лет – демократизация, Первая мировая война, Веймарская республика, «Третий рейх» и Вторая мировая война, конфликт между Востоком и Западом и «холодная война», студенческие бунты и воссоединение Германии – всегда были увязаны и с медийным аспектом и были бы даже немыслимы без возникших в XIX веке средств массовой информации. Свобода мысли и равноправие распространялись через книги и актуальную прессу. 

В лице так называемой прессы Хугенберга в Веймарской республике сложилась газетно-издательская монополия, во все большей мере пропагандировавшая националистическую философию. Не в последнюю очередь опыт, связанный с прессой Хугенберга, названной так по фамилии издателя, способствовал тому, что после Второй мировой войны на западе Германии сложилась особая инфраструктура, призванная не допустить концентрации СМИ (суверенитет федеральных земель в области телерадиовещания, законы о печати, антимонопольные аспекты). В целом после Второй мировой войны на западе Германии при массивной поддержке союзнических держав – США, Великобритании и Франции – продолжалось развитие в рамках медийной структуры демократии и рынка. Восток же перенял медийную философию Советского Союза.
Коротко формулируя, сегодня в журналистике существует феномен трех «M»: «mere/facts»-стиль англосаксонского образца, делающий упор на максимальную транспарентность политических и общественных событий и видящий в СМИ критическую «четвертую власть». Сегодня можно констатировать, что почти все новостные СМИ страны придерживаются этих норм. «Mission»-стиль гэдээровских СМИ призван был воздействовать на граждан в духе коммунизма и социализма. Сегодня этот «mission»-аспект, т.е. оценочная посылка, ограничен страницами, на которых излагаются мнения или публикуются комментарии. «Markt» (рынок) с 80-х годов приобретает все более важное значение. Не в последнюю очередь угроза существованию многих СМИ заставили их сместить фокус в сторону заголовков и тем, обладающих массовой привлекательностью. Изучение рынка, тиражи, рейтинги стали одним из центральных факторов, определяющих направленность газет и журналов: с недавних пор то же самое происходит с радио и телевидением, в том числе с публично-правовым.

По материалам Tatsachen über Deutschland

3. Beantworten Sie die Fragen mit eigenen Worten.

a) Was für mediale Besonderheiten gibt es in Deutschland?

b) Was bringt Artikel 5 des Grundgesetztes? 

c) Warum gibt es in Deutschland keine Medienkonzentration?

d) Erklären Sie bitte „drei M“ des Medienjournalismus.


4. Übersetzen Sie aus dem Russischen ins Deutsche.

a) По телевизору постоянно показываю разные блокбастеры и сериалы.

b) Телерадиовещание информирует об общественных событиях.

c) После Второй мировой войны немецкие газеты стали писать о свободе мысли и равноправии.

d) При объединении Германии была оказана массивная поддержка разных стран.

e) От рейтинга зависит сегодня существование газет и журналов.
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